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Landesfachverband Medienbildung Brandenburg e.V.
jumblr™ - Jugendmedienbildung im lindlichen Raum

(Kategorie E ,Netzwerkprojekte")

JjumblP™ unterstitzt Fachkrafte der Jugend(so-
zial)arbeit bei der Entwicklung und Umsetzung
medienpaddagogischer MaRnahmen in den
ldndlichen Regionen Brandenburgs. Hierzu
gibt jumblP™ Expertisen, Impulse und Erfah-
rungen zu medienpddagogischen Themen-
und Fragestellungen sowie Projektansdtzen
weiter. Durch gemeinsame Lern- und Experi-
mentierrdume schafft das Projekt die geteilte
Wissensbasis fur zukinftige medienpadago-
gische Projekte. Das Projekt agiert in vier Fo-
kusbereichen: 1) Wissensvermittlung: Auf-
bereitung und Weitergabe aktueller Themen
& Debatten der Medienbildung, 2) Inspirati-
on: Setzen neuer Impulse & Themen fur die
medienpddagogische Arbeit, 3) Vernetzung:
Zusammenbringen medienpéddagogischer Ex-
pert*innen & Akteur*innen, 4) Erkenntnisse:
Eruierung, welche Medienbildung es fiir den
landlichen Raum in Brandenburg braucht. Die-
se vier Fokusbereiche bilden den roten Faden
der Aktivitdten.

Thema

Der Name des Projekts ist abgeleitet vom Eng-
lischen ,jumble”, das ,Durcheinander" bedeu-
tet. Im Projekt jumblr™ steht es flir medienpa-
dagogische Vielfalt und Jugendmedienbildung
im landlichen Raum in Brandenburg. Das Pro-
jekt soll mit digitaler Medienbildung in Regi-
onen wirksam werden, wo sich buchstédblich
Fuchs und Hase ,Gute Nacht" sagen.

Zielgruppe/n

Fachkrédfte der Jugend(sozial)arbeit in Bran-
denburg

Methoden

Um die Ziele zu erreichen, die Besonderhei-
ten ldndlicher Rdume zu bertcksichtigen und
ein medienpddagogisches Netzwerk in Bran-
denburg aufzubauen, hat jumb/P™ sowohl
verschiedene MaBnahmen als auch Angebote
entwickelt und erprobt. Die Methodenvielfalt
bietet Raum, um Menschen mit unterschiedli-
chen Erfahrungen zusammenzubringen. Dabei
werden die vielfdltigen Erfahrungshintergriin-
de und Kompetenzen aufgegriffen und ge-
nutzt. So passiert es des Ofteren, dass Teilneh-
mer*innen eines Formats zu Referent*innen
(eines anderen Formats) werden und umge-
kehrt. Fachkrafte werden gestarkt durch eine
redaktionelle Aufbereitung von Materialien.
Damit kénnen Ideen zeitnah, niedrigschwellig
und nachhaltig in der eigenen Praxis umgesetzt
und sichtbar gemacht werden.

Zu den MalBnahmen gehéren:

B Drei Jahresthemen: Jahrlich setzt das Pro-
jekt einen besonderen Fokus auf drei The-
men, die Jugendarbeit und nicht zuletzt
auch junge Menschen bewegen. Im Jahr
2025 sind diese: ,Kunstliche Intelligenz”,
,Demokratie und Teilhabe" und ,Spielrdu-
me".

B jumblr™-Sessions: Hierbei handelt es sich
um 90-minutige Onlineveranstaltungen,
die monatlich stattfinden und in denen
ein*e Expert*in mit einem kurzen fachli-
chen Input den Raum fur den kollegialen
Austausch offnet.

B Medienpadagogische Werkstitten: Sie
finden lokal in verschiedenen Landkreisen
mit ortlichen Kooperationspartner¥innen
statt. Dieses Format richtet sich an maxi-
mal zwanzig Fachkrafte eines Landkreises.



B jumblr'™-Praxisqualifizierungen: Die

Praxisqualifizierungen finden online statt
und haben in der Regel einen Umfang von
15 Stunden. Hier erhalten die Fachkrafte
Fachinputs, praktische Ubungen, Raum ftr
den kollegialen Austausch und die Vernet-
zung sowie Werkzeuge und Beratung flr
die Umsetzung eigener Projekte. Die The-
men der Praxisqualifizierungen orientieren
sich an den drei Jahresthemen.

Projektlaufzeit

Seit 2019

Ergebnisse

Broschiire ,jumblr-Dialog 01: Denkan-
stoBe fiir die Medienbildung in landli-
chen Raumen"

Der landliche Raum mit seinen besonderen
Merkmalen, Zuschreibungen und Potenzi-
alen erfordert in der medienpddagogischen
Arbeit mit Jugendlichen besondere Forma-
te und MaRnahmen. Im Rahmen des Pro-
jekts sind acht DenkanstoRe fur die Praxis
entstanden, in denen die Erfahrungen, Er-
kenntnisse und das Feedback aus der Zu-
sammenarbeit mit Akteur*innen aus Bran-
denburg eingeflossen sind. Darlber hinaus
sind in der Broschire auch Praxisbeispiele
sowie ein Blick in die Zukunft enthalten.
Mit der Broschiire werden notwendige
Verdnderungen in Struktur, Haltung und
Handeln aufgezeigt und der Dialog mit der
padagogischen Praxis, Wissenschaft, Politik
und Verwaltung wird fortgefihrt.
https://medienbildung-brandenburg.de/
jumblr-denkanstoesse-fuer-medienbil
dung-in-laendlichen-raeumen

jumblr-Methodensammlung

In der Zusammenarbeit mit den Branden-
burger Bildungsstdtten ist die jumblr-Me-
thodensammlung entstanden, in der zu
den vier Modulen ,Smart Living", ,Le-
bensperspektive", ,Umgang miteinander
in einer digitalen Wertegemeinschaft" und

,Gaming" Seminarplane und Methoden fir
drei- bis funftdgige Seminare beschrieben
werden.
https://medienbildung-brandenburg.de/
jumblr-methodensammlung

H jumblr-Tours-App

jumblr-Tours ist eine Spiele-App flr die
Brandenburger Jugendarbeit. Das Tool bie-
tet (kostenfrei) die Moglichkeit, digitale
Rallyes zu gestalten und mit multimedialen
Inhalten und unterhaltsamen Spielelemen-
ten anzureichern.
https://medienbildung-brandenburg.de/
project/jumblr-tours-app

B Themenboxen

In den sogenannten Themenboxen finden
sich diverse Materialien, die fur die prakti-
sche Arbeit mit Kindern und Jugendlichen
genutzt werden konnen. Das Spektrum
reicht hierbei von aufgezeichneten Veran-
staltungen, Tool- und Methodentipps bis
hin zu komplexen Konzepten fur die eige-
ne Praxis.
https://medienbildung-brandenburg.de/
project/jumblr-themen

B Medienpadagogische Landkarte

Die Medienpddagogische Landkarte gibt
einen Uberblick tber Institutionen und
Medienpddagog¥innen in Brandenburg
und ist filterbar nach deren Schwerpunkt-
themen und rdumlichen Aktionsfeldern.
https://medienbildung-brandenburg.de/
angebote/#karte

Kontakt

Landesfachverband Medienbildung Branden-
burg e.V.

Dennis-Gabor-Str. 2

14469 Potsdam

E-Mail: zentrale@medienbildung-brandenburg.
de

Web: https://medienbildung-brandenburg.de/
project/jumblr/



Im Interview

jumblr'™ - Jugendmedienbildung im landlichen Raum

Landesfachverband Medienbildung Brandenburg e.V.

Isgard Walla

Herausragendes und Spezielles

Was ist das Besondere an Ihrem Projekt?

Das Besondere am Projekt jumblr™ist, dass es
sich auf die landlichen Riume Brandenburgs
fokussiert und sehr wandelbar ist. Methoden
werden entsprechend der Bedarfe der Fach-
krafte entwickelt, durchgefuhrt, reflektiert,
uberarbeitet, ggf. abgeschafft und/oder ausge-
baut und verstetigt.

Ein Beispiel: In den ersten Jahren wurden
zentrale und Uberregionale Fachtage durch-
gefuhrt. Diese waren flr ca. funfzig Personen
konzipiert. Es kamen jedoch in den letzten Jah-
ren deutlich weniger Teilnehmer*innen. Der
Austausch mit ihnen war sehr wertvoll und das
Feedback auch sehr gut. Daher entschieden
wir uns, das Element des Austauschs mitein-
ander beizubehalten, die Veranstaltungen je-
doch lokaler anzusiedeln. Mit den Medienpa-
dagogischen Werkstatten, die wir mit 6rtlichen
Kooperationspartner*innen durchfihren und
die sich an nur maximal zwanzig Teilnehmende
eines Landkreises richten, haben wir ein neues
Format gefunden, das wir nach einer Testpha-
se in einem Landkreis bereits in weiteren Land-
kreisen erfolgreich durchgefiihrt haben.

JjumblP™ schafft mit Veranstaltungen wie
den Werkstdtten medienpddagogische Erpro-
bungsraume fur Fachkrafte. Es wird viel Wert
auf das Ausprobieren konkreter Methoden bei
den Themen gelegt, wie beispielsweise digitale
Musik oder Desinformation, um das angeeig-
nete Erfahrungswissen in der eigenen padago-
gischen Praxis umsetzen zu kdnnen.

JjumblP™ bietet in seiner Themenauswabhl,
z.B. bei den monatlichen Onlineveranstaltun-
gen ,jumblf'™-Sessions”, einen guten Mix aus
aufgegriffenen Bedarfen und dem bewussten

Setzen von Impulsen zu aktuellen und relevan-
ten Themen der Medienbildung.

Ebenso hervorzuheben ist, dass wir konti-
nuierlich die Inhalte der Veranstaltungen fur
eine Nachnutzung von (Nicht-)Teilnehmer*in-
nen aufbereiten und veréffentlichen. Durch
die Erstellung von Materialien, wie beispiels-
weise Broschiren, Themenboxen oder auch
Videomitschnitten, ermoglichen wir einen
Transfer in die (medien-)padagogische Praxis.

Besonders ist auch, dass unterschiedliche
Erfahrungshintergrinde und Kompetenzen
aufgegriffen und genutzt werden. So werden
durchaus Teilnehmer¥innen des einen Formats
zu Referent*innen eines anderes Formats (und
umgekehrt).

Ziele und Methoden

Welche medienpiddagogischen Ziele werden mit
welchen Methoden verfolgt?

JjumblP™ unterstltzt Fachkréfte der Jugend(so-
zial)arbeit bei der Entwicklung und Umsetzung
medienpddagogischer Malknahmen in den
landlichen Regionen Brandenburgs. Hierzu
gibt jumbIP™ Expertisen, Impulse und Erfah-
rungen zu medienpddagogischen Themen-
und Fragestellungen sowie Projektansdtzen
weiter. Durch gemeinsame Lern- und Experi-
mentierrdume schafft das Projekt die geteilte
Wissensbasis fur zukinftige medienpadagogi-
sche Projekte.

Das Spektrum an Methoden ist hierbei sehr
breit und reicht von Impulsen in Onlineveran-
staltungen Uber das Nutzen einer speziell auf
die Bedarfe des Projekts angepassten App zur
spielerischen Erkundung von Sozialrdumen bis
hin zu lokalen Fortbildungsveranstaltungen
mit aktiver Medienarbeit.



Medienkompetenz und Medienbildung
durch Praxisprojekte

a) Welche Vorkenntnisse haben die
Teilnehmer*innen?

Die Vorkenntnisse der Teilnehmenden an un-
seren Veranstaltungen reichen von ,Ich kann
mit dem Thema Medien eigentlich nicht viel
anfangen" bis hin zur*zum Trainer¥in, die nur
mal gucken mochte, wie wir das so machen.

b) Welche Bereiche der Medienkompetenz
fordert das Projekt?

Das Projekt fordert Medienkompetenz auf al-
len Ebenen und in allen Bereichen. Wichtig ist
uns vor allen Dingen, eine offene Haltung ge-
genuber der Nutzung von Medien anzuregen.

¢) Welche Kenntnisse erwerben die
Teilnehmenden?

Erfreulich ist, dass Teilnehmende immer wie-
der berichten, dass sie sich nach einer unserer
Veranstaltungen die Technik/die Apps/das Ma-
terial zugelegt haben, um das Erlernte in der
Arbeit mit Jugendlichen umsetzen zu kdnnen.

Probleme und Grenzen

Gab es strukturelle oder piddagogische Grenzen
und Stolpersteine bei der Vorbereitung oder
Durchfiihrung des Projekts? Wie wurden diese
Probleme bewiltigt?

Besonders in der ersten Phase des Projekts wur-
den viele Dinge gleichzeitig angegangen und ver-
sucht, moglichst schnell viele Fachkréfte gleich-
zeitig zu erreichen. Einige dieser Versuche sind
gescheitert. Hier wurden die Formate angepasst
und mehr Wert auf die Zusammenarbeit mit lo-
kalen Kooperationspartner*innen gelegt.

Es hat eine Weile gebraucht, bis die Marke
JjumblP™sich etabliert hat. Mittlerweile stehen
die Angebote flr eine gute Qualitdt und er-
freuen sich einer kontinuierlichen Beliebtheit.

Als schwierig hat sich das Vorhaben erwiesen,
die Teilnehmer*innen der 12- bis 15-stlindigen
Onlinefortbildungen  (,Praxisqualifizierungen")
zur Umsetzung und Dokumentation eigener
Projekte in ihrem Arbeitsalltag zu bewegen. Dies

liegt auch daran, dass manche der Fachkrafte gar
nicht in einem Setting arbeiten, in dem sie eige-
ne Projekte umsetzen kdénnen. Die Fortbildun-
gen enthalten immer Raum zur moglichen Ent-
wicklung eigener (Kleinst-)Projekte, versuchen
jedoch nicht, dies zwingend durchzusetzen.

Technik

Welche technischen Voraussetzungen miissen
fiir Projekte wie Ihres gegeben sein?
Fur die Veranstaltungen, die wir durchfiihren,
kommt — je nach Thema - unterschiedliche
Technik zum Einsatz. Wir sind jedoch in der
komfortablen Situation, dass wir aufgrund der
Medienboxen, die das Brandenburger Minis-
terium fur Bildung, Jugend und Sport gefor-
dert hat, unsere Technik mitbringen kdnnen.
Diese steht den Teilnehmenden zudem auch
im Nachgang zur Verfligung und kann bei uns
kostenfrei ausgeliehen werden.

Zur Teilnahme an den Onlineveranstaltun-
gen braucht es eine stabile Internetverbindung.
Dies ist in Brandenburg nicht immer gegeben.

Tipps fiir die Praxis

Welche Ratschlige oder Empfehlungen

kénnen Sie Interessierten geben, die dhnliche
medienpddagogische Projekte durchfiihren
méchten?

Die drei wichtigsten Empfehlungen sind: Kon-
tinuitat, Kooperationen und das Schaffen von
Erfahrungsraumen.

Wir haben die Erfahrung gemacht, dass der
Spruch: ,Die, die da sind, sind die Richtigen"
durchaus stimmt. Der Austausch mit den An-
wesenden war immer wertvoll, selbst wenn nur
wenige gekommen sind. Um jedoch Aufwand
und Teilnehmendenzahl bei den Présenzveran-
staltungen in eine gute Balance zu bekommen,
planen wir solche Veranstaltungen nur noch
mit lokalen Kooperationspartner¥innen, die
die Fachkrdfte ihres Landkreises/ihrer Netz-
werke direkt ansprechen kénnen.

Bei den jumblr™-Sessions (Onlineveran-
staltungen) bekommen wir immer wieder das
Feedback, dass wir so tolle Themen haben.



Das sagen uns auch Fachkréfte, die es noch nie
zu einer Veranstaltung geschafft haben. Die
Kontinuitdt, mit der wir diese Veranstaltungen
durchfuhren, sorgt dafr, dass wir als wichti-
ge Impulsgeber*innen und Ansprechpersonen
wahrgenommen werden.

Es lohnt sich, fur ein gutes Setting zu sor-
gen, in dem die Anwesenden genligend Raum
bekommen, um ihre Sorgen und Skepsis zu du-
Rern und gleichzeitig positive Lernerfahrungen
machen zu kénnen.

Motivation

a) Ist es notwendig, die Zielgruppe fiir das Projekt
zu motivieren? Wenn ja, warum und wie?
Es ist immer notwendig, Fachkréafte und auch
Entscheidungstrager*innen aus dem Kontext
der (auBerschulischen) Arbeit mit Kindern und
Jugendlichen zu motivieren, sich mit dem The-
ma Medienbildung auseinanderzusetzen. Selbst
jene, die zu einer unserer Veranstaltungen kom-
men, dufern oft, dass sie mit der Schnelllebig-
keit der Jugendmedienkultur oder der Digitali-
sierung im Allgemeinen Uberfordert sind, oder
dass bei ihnen die Beziehungsarbeit und nicht
die Medien im Vordergrund stiinden.

Wir machen die Erfahrung, dass eine of-
fene und wertschdtzende Lernatmosphdre, in

der diese Zweifel geduBert werden kénnen,
notwendig ist, um Vorbehalte abbauen zu kon-
nen. Dies motiviert die Fachkrifte dann auch,
die medienpddagogischen Methoden und
Werkzeuge aus der Lebenswelt der Jugend-
lichen auszuprobieren. Nebenbei kann dann
auch das Missverstandnis ausgerdumt werden,
dass Medienpddagogik und Beziehungsarbeit
etwas Gegensatzliches sind.

b) Was macht den Teilnehmenden besonders
viel Spaf3?

Das praktische Ausprobieren von medienpad-
agogischen Methoden, digitalen Werkzeugen
und technischen Gerdten macht den Teilneh-
menden meistens viel SpaB. Besondere Effekte
sind beim Thema digitale Musik zu sehen —
eben noch etwas zurlickhaltend und wenige
Momente spater wippt der FuR zur (eigenen)
Musik.

¢) Und was finden Sie selbst besonders
motivierend?

Ich finde es immer wieder toll, wenn das
Konzept aufgeht — wenn die Teilnehmenden
zufrieden sind, wenn sie sich nach weiteren
Angeboten erkundigen oder wenn Skepti-
ker*innen zu Fans werden. Und dies passiert
in meiner Arbeit erfreulich oft.

©Landesfachverband Medienbildung Brandenburg e.V.
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Nachhaltigkeit und Wirkung des
Projekts

a) Welche Verinderungen haben sich durch

die Medienprojekte in der Zielgruppe, in Ihrer
Einrichtung oder den beteiligten Einrichtungen,
im Stadtteil etc. ergeben?

Auch wenn das Thema Medienbildung/-pad-
agogik oft nur eines von vielen ist und neue
Ideen im Arbeitsalltag oft untergehen, so tragt
das Projekt jumblF™ mit seinen MaRnahmen
dazu bei, dass das Thema prdsent bleibt.

b) Lauft das Projekt noch und wenn ja, wie
lange? Oder gibt es Anschlussprojekte?

Das Projekt muss jahrlich beantragt werden,
doch es sieht gut aus, dass es vom Ministerium
fur Bildung, Jugend und Sport Brandenburg
noch einige Jahre geférdert werden wird.

Themen

Welche Themen (Inhalte) sind im Projekt fiir
lhre Zielgruppe besonders spannend?

Unsere Themenvielfalt ist sehr breit. Aktuell
ist es das Thema Kdinstliche Intelligenz, aber
auch Nachhaltigkeit, Radikalisierungspraventi-
on oder digitale Musik sind bei unseren Fach-
kraften sehr gefragt. Besondere Freude hat

das Seminar ,Medienbildung ohne Internet"
bereitet.

Trends und Interessen der Zielgruppe

a) Welche neuen Medientrends, medialen
Interessen oder Aspekte der Medienkultur sind in
lhrer Zielgruppe in jiingster Zeit besonders aktuell?
Im Moment beschiftigen unsere Zielgruppe
Themen wie ,Fachkraftemangel", ,Haushalts-
kirzungen/-sperrungen”, ,mentale Gesund-
heit" bei Jugendlichen sowie ,Handyverbote
an Schulen”. Doch auch ,TikTok", ,KI", ,digita-
le Musikproduktion", ,Gaming" und allgemein
das Thema ,Jugendmedienkultur” interessie-
ren Fachkrafte aktuell sehr.

b) Wie geht man in lhrer Einrichtung/wie
gehen Sie evtl. darauf ein?

Wir haben Ende November 2024 ein jumblr-
Festival durchgefuhrt, um das Thema Jugend-
medienkultur in seiner vollen Bandbreite er-
fahrbar zu machen. Dartiber hinaus planen wir
bereits die ersten Veranstaltungen firs kom-
mende Jahr, um die Bedarfe der Fachkrifte
abzudecken. Wir kénnen mit jumblr™ flexibel
auf aktuelle Trends/Interessenschwerpunkte
eingehen und unsere Formate entsprechend
anpassen.



Perspektiven

Welche Chancen sehen Sie vor dem Hintergrund
lhres Erfolgs

a) fiir die medienpddagogische Projektarbeit in
lhrer Einrichtung?

Der Erhalt des Dieter Baacke Preises und die
Wertschdtzung, die uns (auch damit) in letzter
Zeit entgegengebracht wurde, befligelt uns
sehr. Die ersten Planungen firs kommende
Jahr stehen schon. Und erfreulicherweise sind
einige davon zustande gekommen, weil Teil-
nehmende einer Veranstaltung sich ,sowas"
auch fur ihre Kolleg*innen wiinschen.

b) fiir medienpddagogische Projektarbeit
generell?

In der Arbeit mit Jugendlichen spielt Medien-
bildung aus unserer Sicht eine wichtige Rolle.
Sie ermdoglicht die Teilhabe an Bildung und de-
mokratischen Prozessen in der Gesellschaft. Das
treibt uns (und andere) an. Wir freuen uns auf
den weiteren (auch bundesweiten) Austausch
mit anderen, um gute, innovative medienpad-
agogische Projekte zu entwickeln, zu erproben,
zu reflektieren und weiterzuentwickeln.

Struktur und Rahmen

Welche Rahmenbedingungen fiir Projektarbeit
sind wiinschenswert? Wie kann man diese
schaffen?

Auch wenn Projekte in der Regel einen Anfang
und ein Ende haben, so wadre es doch schon,
dass Projekte, die sich bewdhrt haben, in eine
strukturelle Férderung Ubergehen.

Lizenz

Feedback

Gab es abschliefSend seitens der Zielgruppe
Verbesserungsvorschlige oder weiterfiihrende
Ideen beziiglich Ihres Projektes?

Ein Erfolg unseres Projektes ist, dass die Teil-
nehmenden mittlerweile auch unsere Feed-
backbogen ausfillen. Wir versuchen die dort
gedufBerten Bedarfe aufzugreifen und umzuset-
zen. Es brauchtjedoch noch einen langen Atem
sowie strukturelle Verdnderungen, bis unsere
Technik nicht mehr abgeholt werden muss,
sondern direkt bis in die letzte Ecke Branden-
burgs kostenfrei geliefert werden kann, wir
Entscheidungstrager*innen Uberzeugt haben,
dass ,Beziehungsarbeit" und ,Medienbildung"
einander nicht ausschliefen und WLAN in Ju-
gendfreizeiteinrichtungen durchaus sinnvoll ist
und wir sowohl alle Themenwiinsche als auch
Termine abdecken kdénnen.

Interviewpartnerin

Isgard Walla: Diplom-Padagogin und Coachin
mit langjahriger Berufserfahrung und Expertise
in den Themenfeldern Medienbildung, Jugend-
arbeit und digitale Partizipation; arbeitete u.a.
fur die Deutsche Kinder- und Jugendstiftung
als Leiterin fur das Projekt jugend.beteiligen.
Jetzt; ist seit 2022 beim Landesfachverband
Medienbildung Brandenburg e.V. als Referen-
tin fur Medienbildung und Projektleiterin fur
JjumblP™ — jugendmedienbildung im landlichen
Raum tatig.
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