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Im Interview
Ich kann in meiner Kunst verschwinden
LAG Kunst und Medien NRW e.V.,

Internationales Madchenzentrum Gladbeck und die Selfiegrafen

Lina Matzoll, Fleur Vogel und Iris Wolf

Herausragendes und Spezielles

Welches sind die Besonderheiten lhres Projekts?
Fir die Mddchen war dieses Fotoprojekt etwas
ganz Besonderes. Die Arbeiten der vorgestellten
Kinstlerinnen haben den Mdadchen Moglichkei-
ten aufgezeigt, wie sie ihr Inneres in Kunst um-
wandeln kdénnen. Es gibt einen Kanal, der durch
Kreativitat ein Sprachrohr findet. Die Médchen
haben erfahren, wie sie mit Fotografie eine weite-
re Rolle einnehmen und beriihmt werden und in
der Offentlichkeit eine Position vertreten kénnen.
Sie empfanden es als sehr wertschatzend, ihre
Werke in der Offentlichkeit erleben zu diirfen.

Der Besuch der Kunstgalerie ,m" in Bo-
chum war fur viele der Teilnehmerinnen der
erste Besuch eines sogenannten Kulturorts.
Durch ihre eigene kreative Arbeit fanden die
Méadchen dort Ankniipfungspunkte und fihl-
ten sich am ,richtigen Ort".

Ein Zitat eines Madchens war, nachdem
der Lebenslauf von Hannah Héch vorgestellt
wurde: ,Wird man dann auch im Jahr 3000
Uber uns berichten, dass da Kunstlerinnen eine
Ausstellung gemacht haben?"

Ziele und Methoden

Welche medienpddagogischen Ziele wurden mit
welchen Methoden verfolgt?

In erster Linie wurde ,weibliche" Kunst ver-
mittelt und diese genutzt, um eigene mediale
Werke zu erschaffen. Die jungen Teilnehmerin-
nen waren vor Beginn selbstverstandlich in der
Lage, ihr Smartphone zu bedienen, um Fotos zu
machen. Am Ende jedoch waren sie auch in der
Lage, dieses Ausdrucksmedium selbstbestimmt
und autark zu nutzen, sich der Verantwortung
des Fotografierenden gegeniiber dem ,Model"

bewusst zu werden und gemeinsam an einer
Prasentation im 6ffentlichen Raum (hier Ausstel-
lung Bibliothek) zu arbeiten. Die jungen Teilneh-
merinnen haben den Umgang mit einer Spiegel-
reflexkamera und Polaroidkamera erlernt und
auch den Zusammenhang zwischen Zeit/Blende
und Lichtempfindlichkeit. Sie konnten mit einer
Blitzanlage hochwertige Studioaufnahmen anfer-
tigen, Bildbearbeitungsprogramme kennenler-
nen und durch Collage und Erstellung von Bild-
serien Geschichten erfinden. Immer stellt sich
die Frage nach der Wahrheit und der Liige, dem
Ausschnitt und dem Ganzen. Wie kann man da-
mit in der Fotografie umgehen?

Es wurde Mediengestaltung durch das Mit-
spracherecht um die Form und die Entstehung
der Ausstellung und der Blattsammlung vermit-
telt. Es wurde eine gemeinsame Auswahl| der
Fotografien getroffen. Die Bilder wurden hierbei
kreativ Gberdacht, auf ihren Kontext und ihre
Asthetik hin untersucht und zusammengefiigt.

Medienkompetenz und Medienbildung
durch Praxisprojekte

a) Welche Vorkenntnisse hatten die
Teilnehmer*innen?
Wenig bis keine.

b) Welche Bereiche der Medienkompetenz
fordert das Projekt?

Medien wie Zeitschriften (Selbstdarstellung,
Selbsteinschdtzung), Mediennutzen, Recherche
und Einsatz (vergleichender Mediengebrauch)
und eine kritische Position dazu einnehmen.

¢) Welche Kenntnisse haben die Teilnehmenden
erworben bzw. erwerben die Teilnehmenden?
Siehe oben.



Probleme und Grenzen

Gab es strukturelle oder piddagogische Grenzen
und Stolpersteine bei der Vorbereitung oder
Durchfiihrung des Projekts? Wie wurden diese
Probleme bewiltigt?

Die durchgehende sozialpadagogische Beglei-
tung durch Lina Matzoll vom Internationalen
Méadchenzentrum war ein Garant dafiir, dass
alle Teilnehmerinnen in den Prozess eingebun-
den wurden.

Technik

Welche technischen Voraussetzungen miissen
fiir Projekte wie lhres gegeben sein?

Keine — das was da ist, wird genutzt —, ob Smart-
phone, alte Zeitschrift oder Polaroidkamera.

Tipps fiir die Praxis

Welche Ratschlige oder Empfehlungen

kénnen Sie Interessierten geben, die dhnliche
medienpddagogische Projekte durchfiihren
méchten?

Fur weitere Projekte mit geflichteten Mad-
chen wire es winschenswert, Kiinstler¥innen
of Color und Schwarze Kiinstler*innen kennen-
zulernen, fur mehr Identifikationsmoglichkei-
ten und unterschiedliche Perspektiven. Auch
Diversitat in Bezug auf Reprédsentation von un-
terschiedlichen Kérpern, Lebensrealitdten und
Kontexten kann immer nur bereichernd sein.

Motivation

a) War es notwendig, die Zielgruppe fiir das
Projekt zu motivieren? Wenn ja, warum und
wie?

In diesem Fall waren alle Teilnehmerinnen
sofort Feuer und Flamme. Prinzipiell ist es
wichtig, die Interessen und Lebenswelten von
Teilnehmenden in der Konzeptentwicklung
mitzudenken und ihnen keine fertigen Projekte
vorzulegen — Mitbestimmung bei der Themen-
wahl, Terminplanung und Préasentation. Nicht
.Was halte ich fur interessant und wichtig?",
sondern ,Was bewegt die Teilnehmerinnen?"

b) Was hat den beteiligten Kindern und

Jugendlichen besonders viel Spaf8 gemacht?

B Spielerisch zu arbeiten

B Uberraschungen und neue Methoden der
Selbstdarstellung zu entdecken und auszu-
probieren

B Etwas direkt aus dem Fotografieren zu ler-
nen — Kreativitat multipliziert sich

B Die Freiheit, ihre eigenen Themen zu setzen
und Geschichten zu erfinden (und wenn
es ein Vampir ist, der an einer Mandarine
stirbt)

¢) Und was fanden Sie selbst besonders
motivierend?
Die Selbstaussagen der Teilnehmerinnen.
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Nachhaltigkeit und Wirkung des
Projekts

a) Welche Verinderungen haben sich durch

die Medienprojekte in der Zielgruppe, in lhrer

Einrichtung oder den beteiligten Einrichtungen,

im Stadtteil etc. ergeben?

B Zielgruppe: Selbstwertsteigerung (mein Blick
auf die Welt, meine Ideen sind wertvoll)

B Einrichtung: Kennenlernen von kulturellen
und medienpéadagogischen Arbeitsmethoden

B Stadtteil: Mddchen mit Fluchthintergrund wer-
den durch solche Projekte als individuelle Per-
sonen und nicht als ,Gruppe" wahrgenommen

b) Lauft das Projekt noch und wenn ja, wie
lange? Oder gibt es Anschlussprojekte?

In 2020 findet das Folgeprojekt Superheldinnen
(StopMotion) statt.

Themen

Welche Themen (Inhalte) waren bzw. sind im
Projekt fiir Ihre Zielgruppe besonders spannend?
B Ausdruck von Gefiihlen und Gedanken

B Freundschaft
B FuBball

B Wohnort

Trends und Interessen der Zielgruppe

a) Welche neuen Medientrends, medialen
Interessen oder Aspekte der Medienkultur sind
in ihrer Zielgruppe in jiingster Zeit besonders
aktuell?

Sehr beliebt ist bei der Zielgruppe zurzeit die
Plattform TikTok. Dabei handelt es sich vor
allem um Videos, die mithilfe der Plattform
leicht konsumiert, erstellt und geteilt werden
kénnen. Wichtige Themen dabei sind un-
ter anderem Identitdtsfragen, Zugehorigkeit,
Selbstbild und -darstellung, Musik, Freund-
schaft, Tanzen, aber auch Experimente, Natur-
wissenschaft und Kreativitat.

Unsere Besucher*innen haben dartber hi-
naus grofle Freude an der Erstellung von Fotos
und Videos sowie niederschwelligen kreativen
Angeboten, wie z.B. im derzeitigen Collagen-
workshop.

b) Wie geht man in lhrer Einrichtung/wie
gehen Sie evtl. darauf ein?

Wir haben in der Einrichtung ,Freifunk". So
dass die Mddchen* in bestimmten Zeitfenstern
mit ihren Smartphones oder unserer Technik
vor Ort die Moglichkeit haben, begleitet On-
linemedien zu nutzen. In verschiedenen Ange-
boten wird zudem versucht, verschiedene Me-



dien einzubringen, mit den Besucher*innen zu
reflektieren und ihre Interessen partizipativ bei
der Planung mit zu bertcksichtigen.

Perspektiven

Welche Chancen sehen Sie vor dem Hintergrund
Ihres Erfolgs
a) fiir die medienpddagogische Projektarbeit an
lhrer Einrichtung?
Die medienpddagogische Projektarbeit bie-
tet die Moglichkeit, unsere Zielgruppe gut zu
erreichen, da Medienprojekte in der Regel
fur unsere Besucher¥*innen sehr attraktiv sind
und sich an ihren Interessen orientieren. Die
Bearbeitung von relevanten Themen kann so
altersentsprechend und spielerisch stattfinden.
Wir sind bestrebt in unserer Einrichtung,
den Einsatz von medienpddagogischen Projek-
ten beizubehalten und entsprechend aktueller
Medientrends und Interessen weiterzuentwi-
ckeln.

b) fiir medienpddagogische Projektarbeit
generell?

Medienpddagogische Projekte sind sehr aktu-
ell und gewinnen stetig an Bedeutung fur die
padagogische Arbeit. Die Zielgruppe nutzt ge-
nerell schon viele Medien, daher ist es wichtig,
sie in dieser Nutzung zu begleiten, zu infor-
mieren und aufzukldren, z.B. Gber ihre Rechte,
Umgang mit Daten(-schutz) oder aber auch
Phanomene wie ,Cybermobbing" oder ,Hate-
speech". Medienpddagogische Projekte haben
viel Potenzial in der auRerschulischen Freizeit-
und Bildungsarbeit, da sie padagogische und
kreative Perspektiven vereinen.

Darliber hinaus bietet sich oft die Mog-
lichkeit, Produkte zu veroffentlichen oder an
entsprechenden Stellen als praktisches Beispiel
vorzustellen. Dadurch kann die praktische Ar-
beit der Einrichtung anschaulich erklart wer-
den und Lebensrealititen und Themen der
Méadchen* dargestellt und vertreten werden.

Struktur und Rahmen

Welche Rahmenbedingungen fiir Projektarbeit
sind wiinschenswert? Wie kann man diese
schaffen?

Fur gelingende Projekte ist es wichtig, sich an
den Bedarfen und Lebensrealitaten der Zielgrup-
pe zu orientieren. Das kann z.B. heifen, dass die
Zeiten des Projektes nicht mit den Schulzeiten
der Zielgruppe kollidieren diirfen, dass gerade in
der dunkleren Jahreszeit Projekte nicht zu spat
(Uhrzeit) enden durfen, oder dass — falls no-
tig — mit Ubersetzer*innen gearbeitet werden
kann, dass Tickets zum Projekt und/oder Ausfli-
ge innerhalb des Projektes mitfinanziert werden
kénnen. Darliber hinaus ist es wichtig, dass es
unter den Kinstler*innen, Vorbildern und/oder
Projektmitarbeiter*innen mogliche und diverse
Identifikationsfiguren fur die Zielgruppe gibt.
Viele der Teilnehmenden positionieren sich z.B.
nicht als weiff und/oder deutsch. Diese (diver-
sen) Lebensrealititen sollten bei der Planung
und Durchfiihrung berlcksichtigt werden. Da-
her ist es wichtig, Projekte in der Vorbereitung
und Durchfuhrung padagogisch zu begleiten.
Die Zusammenarbeit mit der Einrichtung, in der
das Projekt stattfindet, kann gewéhrleisten, die
entsprechende Zielgruppe zu erreichen und das
Projekt gemaR deren Bedurfnisse zu gestalten.

Interviewpartnerinnen

Lina Matzoll: Rehabilitationspddagogin; ist
seit 2017 Teil des hauptamtlichen Teams des
Internationalen Mdadchenzentrums Gladbeck
und arbeitet sehr gerne mit einem kreativen
Schwerpunkt.

Fleur Vogel: Studierte Germanistik und Phi-
losophie in Bochum; Bildungsreferentin der
Landesarbeitsgemeinschaft Kunst und Medien
NRW e.V.

Iris Wolf: Diplomierte Kommunikationsdesig-
nerin; arbeitet seit ihrem Studium an der FH
Dortmund als selbststdndige Fotografin und
Dozentin.



Abbildungsnachweis

Titelbild
©Syda Productions/Shutterstock.com

Friederike von Gross/Renate Réllecke
©OKatharina Kinkel (Seite 13)

Claudia Lampert/Kira Thiel/Uwe Hasebrink
©red mango/Shutterstock.com (Seite 20)

Friederike Siller
©Sangoiri/Shutterstock.com (Seite 31)

Patricia Cammarata
Seite 47

Jorg Kratzsch/Jessica Burkhardt
©goodmoments/Shutterstock.com (Seite 63)

Kristin Narr/Hannah Bunke-Emden
Lizenz: CC-BY-ND 4.0 (Seiten 70, 72, 73)
©Julia Sinner (Seiten 71, 74)

Anke Lehmann
Seite 78

Elena Biitow
Seite 82

Jessica Wawrzyniak
©Aleutie/Shutterstock.com (Seite 89)

Yalla — Rein in die Stadt!
©Gerd Grossmann (Seiten 125, 128)

Klappe gegen Rassismus
©Anja Schmidt (Seiten 138, 140, 142)

Fotos und Abbildungen zu den Projektbeschreibungen und Interviews wur-
den uns freundlicherweise vom jeweiligen Projekt zur Verfiigung gestellt.

Abbildungsnachweis 169




