INTERVIEW

~Geld, Macht, gliicklich” -
Medienzentrum Rheinland

Linda Winnes, Heiko Walter,

Katja Wahl

1. Welches sind die Besonderheiten lhres
Projektes?

Das Besondere an dem Projekt Geld, Macht,
gliicklich ist, dass es ein multimediales, facher-
libergreifendes Projekt zum Thema Geld und
die Wichtigkeit von Geld fiir Jugendliche ist.
Es wurde im Rahmen des Orientierungskurses
Politik in der 9. Klasse durchgefiihrt.

Durch die Férderung von Selbstbewusstsein,
gruppendynamischer Prozesse, sozialer Kom-
petenzen und die Erfahrung der eigenen

L

Person vor einem Mikrofon und mit einem
digitalen Schnittpult bietet es sich an, ein sol-
ches Projekt mit Gruppen mit oder ohne
Grundlagenerfahrung durchzufiihren.

Die ressourcenorientierte, kontinuierliche
Arbeit an einem Thema und mit einem Medi-
um eignet sich zudem ausgezeichnet, um kul-
turelle Sozialisation verstdndlich zu machen
und Unterschiede abzubauen.

2. Welche medienpadagogischen Ziele
wurden verfolgt und mit welchen
Methoden sollten diese erreicht wer-
den? Welche Probleme sind aufgetre-
ten?

Die medienpéddagogischen Ziele waren vor
allem das Erlernen diverser Software und der
Umgang mit unterschiedlichen Medien:

-> digitale Fotografie und Bildbearbeitung
-> Videoarbeit: Umgang mit Kamera, Licht,
Ton, Bildaufteilung, Videoschnitt-Bearbei-
tung
Radiotechnik: Umgang mit Mikrofon, digi-
tale Schnitttechnik
Internetrecherche, Design und Program-
mierung im Content-Bereich




3. Welche Bereiche der Medienkom-
petenz fordert das Projekt? Welche
Kenntnisse haben die Teilnehmenden
erworben?

Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer erhiel-
ten die Moglichkeit, Einblicke in viele Bereiche
der Medienarbeit zu bekommen. Verschiedene
Berufsfelder wurden vorgestellt und Referen-
ten fiir die aktive Arbeit eingeladen.

4. Gab es strukturelle oder padagogische
Grenzen und Stolpersteine bei der
Vorbereitung oder Durchfiihrung des
Projekts? Wie wurden diese Probleme
bewaltigt?

Zu Beginn des Projekts gab es einige zeitliche
und organisatorische Schwierigkeiten in der
Zusammenarbeit mit dem Lehrer und der
Schule. Ein unzureichender Informationsfiuss
fithrte bisweilen dazu, dass Treffen ausfielen
oder kurzfristig verschoben werden mussten.

5. Welche technischen Voraussetzungen
miissen gegeben sein?

Fiir ein solches Projekt sind bestimmte porta-
ble Geréte wie etwa ein Camcorder, ein Repor-
tageset und ein digitaler Fotoapparat erforder-
lich. AuBerdem bendétigt man Bearbeitungs-
und Schnittsoftware fiir die Nachbereitung
der Video- und Audioaufnahmen. (z.B. ,easy
Cut”, Adobe Premiere) und eine einfache
Bildbearbeitungssoftware.

6. Konnen Sie Ratschlage oder Em-
pfehlungen fiir Nachahmerinnen geben,
die medienpadagogische Projekte durch-
fiihren oder vorbereiten?

Gute Zusammenarbeit mit der Schule und

dem zustandigen Lehrer.

7. Was hat bei den beteiligten Kindern/
Jugendlichen/Erwachsenen besonders
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viel SpaB3 gemacht? Welche Teilbereiche
des Projekts haben bei der Zielgruppe
nachhaltig gewirkt?

Alle vier Teilprojekte (Foto, Video, Radio,
Internet) haben den Jugendlichen sehr viel
Spall gemacht. Sie haben alle Mdglichkeiten
genutzt und tolle Ergebnisse zusammengetra-
gen.

Besonders viel Spaf3 hatten die Jugendlichen
beim Radioprojekt. Die fertige Radiosendung
wurde spater im Biirgerfunk ausgestrahlt.

8. Lauft das Projekt noch oder gibt es
Anschlussprojekte?

Leider lauft dieses Projekt nicht mehr. Wir fith-
ren aber weiterhin regelmaBig Radio-, Video-
und Fotoprojekte zu verschiedenen Themen
mit Jugendlichen durch.

9. Welche Chancen sehen Sie vor dem
Hintergrund lhres Erfolges fiir medien-
padagogische Projektarbeit?

In den letzten Jahren sind viele Anfragen an
uns heran getragen worden. Neue Projekte
sind entstanden und neue Zusammenarbeiten
haben sich ergeben.

10. Welche Rahmenbedingungen fiir
Projektarbeit sind wiinschenswert? Wie
kann man diese schaffen?

In Schulen bietet dieses Projekt eine Alter-
native zur Vermittlung von Sachthemen sowie
Unterstiitzung und Férderung von Lese- und
Schreibkompetenzen, da es mit allen Klassen-
stufen durchfithrbar ist. Ein solches Projekt

lasst sich sowohl im Rahmen einer Projekt-
woche als auch unterrichtsbegleitend tiber
einen lingeren Zeitraum realisieren.

Linda Winnes

Dipl. Sozialpddagogin/Medienpadagogin

Im Medienzentrum Rheinland im Bereich der
Medienpadagogig tatig. Leiterin der Radio-
werkstatt "Tatort Medien" und diverser
medienpéadagogischer Projekte mit Kindern
und Jugendlichen im Bereich Hérspiel und
Radio.

Heiko Walter

Dipl. Sozialarbeiter/Medienpadagoge
Geschéftsfiihrer der Firma "digipaed multime-
dia workshops". Medienpadagoge der Stadt-
biichereien Dusseldorf, Schwerpunkte Work-
shopkonzeption, Medienberatung und
Technik.

Katja Wahl

Diplom-Designerin (FH)

Selbststandig tatig im Bereich Grafik-Design
mit den Schwerpunkten Corporate Design,
Layout, Gestaltung von Printmedien, Editorial
Design.

www.medienzentrum-rheinland.de

www.hoerrhein.de/doc49A.html
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